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NOS SECTEURS DôACTIVIT£

La convergence num®rique au service dôun monde connect®



UNE ORGANISATION INTERNATIONALE

Optimisation des équipes et des process

ÉQUIPE GROUPE

Stratégie & Support

Å MARKETING & VENTES Lesquin & Paris

Å R&D Hong Kong & France

Å FINANCE Lesquin

Å LOGISTIQUE Lauwin-Planque

ÉQUIPE PAYS

Ventes & Marketing

Å Une présence internationale dans plus de 30 pays

Å Plus de 300 collaborateurs
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UNE MEILLEURE DYNAMIQUE DE MARCHÉ

Smartphone : une croissance continue

Tablette : de lôhyper-croissance 

à la croissance

Un marché logiciel du jeu et des 

consoles qui redémarre

Un marché de lôaccessoire hors 

constructeur en baisse

Un marché 

en croissance

Un marché 

quasi-stable

Un marché global 

en redémarrage 

progressif



LES POINTS CL£S DE LôACTIVIT£ DU S1 2014 / 2015

Démarrage de 

lôam®lioration 

du mix produits 

3 succès :

Å lancement des accessoires 

iPhone 6 et 6 Plus

Å la gamme Essentielle

Å la licence Christian Lacroix

Montée en puissance 

de  la marque 

Thomson au T2  

> vers une forte 

croissance

Montée en puissance 

des jeux en 

téléchargement

Décalage partiel 

sur le T2 

des référencements 

de la gamme Thomson

Baisse continue 

de lôactivit® 

en accessoires



ACCESSOIRES MOBILES

Optimisation progressive du mix-produits

Vers un mix plus favorable aux marges

NOUVEAUX ACCESSOIRES NOUVELLE GAMME ESSENTIELLE


